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Colsubsidio mas cerca del agro

—_LaUnidn {Valle del Cauca)

La compra directa de la
produccién a los cultiva-
doresy la apertura de va-
rios centros de acopio ha-
cen parte de la nueva di-
ndmica comercial de la
cadena de supermerca-
dos Colsubsidio.
A su vez, buscan posi-
cionar su linea de frutas

cado y crecer a la misma
proporcién que las otras
cadenas de supermerca-
dos.

to en marcha tres centros
de acopio en sitios estra-
tégicos de produccién
agricola del pafs, donde
trabajan la demanda de
forma muy estrecha con
los cultivadores, elimi-
nando asi la cadena de in-
termediarios.

En el departamento de
Narifio se surten de papa
y tubérculos, en el Valle
del Cauca, de frutas y
hortalizas y en Boyaci,
de cereales.

de verduras como de alta
competitividad en el mer-

Para hacerlo, ha pues- - 5

Manuel Pérez, uno de los proveedores de frutas y hortalizas de la cadena. Foto: Karen Sanchez - Portafolio

En La Unidn, un grupo
de 45 campesinos desti-
nan 62 diferentes produc-
tos para Colsubsidio, a
quienes les han asegurado
la compra de sus cose-
chas, a precios competiti-
vos frente a los que pagan
los comercializadores u
otras grandes superficies.
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El proyecto arrancéd
conuna alianza
estratégica con un
proveedor, pero
hoy es manejada
por la cadena”.

Uno de estos, Manuel Pé-
rez, en didlogo con Porta-
folio, destacé que su pro-
ducci6n agricola es orgdni-
ca, en la medida que evita
al méximo el uso de pla-
guicidas de sintesis, pues
prefiere usar insumos bio-
1égicos, junto con buenas
précticas agricolas (BPA).

Para la cadena, su rela-
cién con los productores
es cada vez mds estrecha,
en la medida que los visi-
tan para orientarlos en las
necesidades de productos
y en temas bdsicos de ad-
ministracién de sus pro-
yectos productivos y labo-
res de poscosecha y pre-
sentacion final.

Ademads, a quienes no
tienen cémo hacerlo, se
les recoge la produccién
en sus fincas.

Con esta relacion se han
eliminado a los interme-
diarios en la comercializa-
cidn, evitdndose la especu-
lacién y el acaparamiento.

Hoy, mensualmente,
Colsubsidio est4 compran-
doen esa zona 250 tonela-
das de papaya, sandfa, me-
16n, zapallo, granadilla,
maracuyd, pldrano y repo-
llo, con las que cubre el 45
por ciento de la demanda.

La meta de la cadena es
llegar al 75 por ciento de
su oferta, en un volumen
calculado de 800 tonela-
das para finales de 2014.

La relacion directa con los productores rurales es la nueva estrategia comercial de la cadena.
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Inversion por
600 millones
de pesos

Un total de 600 millones de
pesos invirti6 la cadena de
supermercados en este
proyecto de La Unién (Valle
del Cauca), luego de haber
trabajado con un proveedor
local. El sitio es estratégico
geograficamente puesto que
en la medida que es cercano
alas fincas de los
proveedores de frutas v
hortalizas. La cadena indicé
que, tras el éxito de esta
operacion, prevé una
expansion del modelo a
otras regiones del pais para
vincular a mas productores.
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